
Hola, me llamo Joan Muñoz 
y soy una marca. 
 
Soy una marca por que llevo 25 años abonando una huella digital en mi entorno 
inmediato, tanto digital como presencial. 
 
Las personas, es decir las otras marcas, piensan y dicen acerca de mi algo determinado 
sin yo haberlo pretendido; esa es mi marca personal. 
 
Depende de mí tener el control y la gestión de eso que piensa y dice de mi la 
comunidad. 
 
Eso es y no otro el nuevo concepto de Human Branding. 
 
Mi marca personal habla de mi como editor de prensa profesional del sector beauty 
que desarrollo en dos revistas digitales: PB PELUQUERIA & PB BARBERIA. 
 
Yo he decidido gestionar esa marca personal a través de una estrategia comunicacional 
clara: 
 

1. Exposición on en redes sociales y off en eventos presenciales que me 
proporcionan visibilidad.  

 
2. Relevancia en mis contenidos digitales que me proporcionan notoriedad 

 
3. Lenguaje próximo a mi público objetivo que me proporciona credibilidad. 

 
4. Conexión emocional a través de una interacción individualizada que me otorga 

confianza. 
 

5. Y, finalmente, una opinión cualificada que me otorga autoridad y 
consecuentemente posicionamiento. 
 

………………. 
 
Ese análisis anterior me ha conducido a la creación de una Consultora de Marca, de 
nombre Juan Munyos Brander. Esa es mi marca laboral, creada en origen por mi y 
gestionada en completa coherencia con mi marca personal. 
 
Probablemente tienes dudas acerca del resultado de tu comunicación y la gestión de 
tus comunidades en los últimos años.  
 



Pasados los primeros años de euforia de inversión digita o paid media los resultados ya 
no son tan espectaculares como habrás podido comprobar.  
 
Irás tirando, sí, pero todo va a cambiar con el nuevo SEO basado en la búsqueda  
orgánica a través de herramientas, plataformas y aplicaciones de Inteligencia Artificial. 
 
Y además se ha quintuplicado el numero de actores en el market place: Somos muchos 
en internet y la diferenciación es un valor incuestionable. 
 
Toca ser diferente. 
 
Toca ser disruptivo. 
 
Y la disrupción comienza por regresar a la naturaleza de la comunicación humana: el 
diálogo. 
 
Las personas queremos conversar, no queremos que nos vendan. 
 
Ten conciencia social, las personas, las otras marcas, queremos una solución a nuestro 
problema concreto y queremos que sea un ser humano quién lo explique. 
 
Es por eso comenzamos a escuchar a las influencers hace años 
 
Ahora preferimos escuchar y sobre todo conversar con aquellas y aquellos que nos 
resultan cercanos y próximos, con marcas familiares… 
 
Yo puedo ayudarte en el análisis y nueva estrategia de comunicación que ayude a 
alcanzar tus objetivos basados en tu propósito de marca. Soy especialista en 
comunicación de marca y puedo ayudarte a impulsar tu presencia digital 

Mi agencia de comunicación JUAN MUNYOS BRANDER ofrece distintos servicios para 
hacer crecer tu negocio: 

Informe de comunicación digital: Analizo tu situación online y te presento un plan 
para mejorar tu estrategia de comunicación. 

Formación y asesoramiento: Te ayudo a manejar herramientas y activos digitales y te 
asesoro para que saques el máximo provecho de tu marca personal y laboral. 

Gestión de redes sociales: Me encargo de crear contenido atractivo para tus perfiles y 
mantener una comunicación fluida con tus clientes. 

 

¿Qué haremos? 
 
Un Digital Social Media Plan, DSMP, cuya estrategia resida en posicionar tu marca, 
mantenerla en el mercado y salvaguardarla. 



¿Cómo lo haremos? 

 
*Como editora de prensa: 
 

1. Creación de contenido para publicar en la revista digital en formato diverso, 
desde la creatividad más clásica a la entrevista personal con página 
hipervinculada, pasando por colecciones o trabajos puntuales. 
El quiosco digital de PB PELUQUERIA y PB BARBERIA registra +700k 
visualizaciones en 10 revistas publicadas en año y medio. 
 

2. Curación de ese contenido en mis perfiles sociales: 
* 4 tri-publicaciones mensuales  
* 1 newsletter mensual para 2000 registros profesionales 
 

3. Cobertura y difusión on de un evento presencial/off. 
 
 

*Como Consultora de Marca: 
 

1. Primer encuentro digital (Meet, Zoom,…) para reconocer el problema 
comunicativo.  

2. Encuentro presencial si fuera necesario con desplazamiento y alojamiento a 
cargo del/la cliente. 

3. Creación del DSMP. 
4. Desarrollo de la acción estratégica. Estimaremos conjuntamente un coste 

aproximado según sea el trabajo. 
5. Posibilidad de acordar y cerrar un presupuesto final o un fee mensual en base 

al trabajo, o las horas. 
 

 
Qué coste tiene para ti? 
 
Algo de tu tiempo y una inversión, o budget en comunicación, probablemente inferior 
al que estás acostumbrada o acostumbrado. Podemos contactar  
 
* por WhatsApp o Telegram al 617754655 
* por el DM de Instgram 
* por www.linkedin.com/in/juanmunyos/ 
* por email  
a peluqueriabarberia.com@gmail.com si es como editor de prensa profesional 
a hola@juanmunyosbrander.es si es para la Consultora de Marca 
 
 
¡Me encantaría ayudarte a poner orden en tus activos digitales (social media / redes 
sociales) y en tus marcas, personal y laboral! 
 

http://www.linkedin.com/in/juanmunyos/
mailto:peluqueriabarberia.com@gmail.com
mailto:hola@juanmunyosbrander.es


 
 

 
 

Quiosco de revistas digitales 

consultoría comunicación de marca 

instagram de la revista de peluquería 

instagram de la revista de barbería 

instagram de la consultoría de marca 

tiktok de las revistas 

tiktok de la consultoría de marca 

pinterest de las revistas 

twitter/x de las revistas 

http://www.yumpu.com/es/peluqueriabarberia
http://www.juanmunyosbrander.es/
https://www.instagram.com/pb.peluqueria.revista/
https://www.instagram.com/pb.barberia.revista/
https://www.instagram.com/comunica.tu.marca/
https://www.tiktok.com/@peluqueriabarberia.com
https://www.tiktok.com/@juanmunyosbrander
https://es.pinterest.com/peluqueriabarberiacom/
https://es.pinterest.com/peluqueriabarberiacom/
https://es.pinterest.com/peluqueriabarberiacom/
https://x.com/revPBpeluqueria
https://x.com/revPBpeluqueria
https://x.com/revPBpeluqueria

